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Skuteczne pozycjonowanie stron internetowych jest kluczowe dla sukcesu
kazdego sklepu online. W przypadku e-cto.pl, sklepu internetowego
specjalizujgcego sie w sprzedazy odziezy uzywanej, dziatania SEO okazaty
sie niezwykle skutecznym narzedziem, ktore przyniosto znaczace rezultaty.

Przyktad ten pokazuje, jak odpowiednie strategie SEO moga wptywac na
widocznos¢ oferty sklepu internetowego oraz przyczynic sie do wzrostu
ruchu organicznego, liczby odwiedzin klientow i sprzedazy.

Firma ANPOL jest witascicielem sklepu internetowego
e-cto.pl i prowadzi sprzedaz odziezy uzywanej.
Obstuguije 43 salony sprzedazy w duzych miastach
pod szyldem CTO — Centrum Taniej Odziezy.
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Przed rozpoczeciem dziatann SEO strona internetowa firmy byta
znana gtownie klientom sklepow stacjonarnych CTO, na ktorych
opierat sie gtowny kanat sprzedazy. Staba rozpoznawalnos¢ online
Znacznie ograniczata zasieg firmy.

Jednym z kluczowych problemow byt niedostateczny ruch
organiczny, ktéry byt kierowany na niedostepne produkty.
Niezbedne stato sie skierowanie klientow na konkretne podstrony
Z 0dziezg, ktéra byta aktualnie dostepna w magazynie.
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Praca nad optymalizacjg strony e-cto.pl obejmowata kilka etapow,
ktore zostaty przeprowadzone przez zespot naszych ekspertow.

Przeprowadzilismy analize struktury strony, tresci, wydajnosci
oraz potencjalnych obszaréw do poprawy.

Wyznaczylismy cele, okreslilismy priorytety i przygotowalismy
plan wdrozenia, ktory uwzgledniat zarbwno zmiany na stronie,
jak I kampanie reklamowe.

PoprawiliSmy dostepnos¢ strony dla uzytkownikow
oraz dostosowalismy jg do wymagan wyszukiwarek.

Sprawdzalismy rozne strategie, stowa kluczowe, grupy docelowe
| kreacje reklam, aby zoptymalizowa¢ wydajnos¢ kampanii.
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Wdrozenie 2/2

Nastepnie podjelismy dziatania zmierzajgce do optymalizaciji strony.

1.

Wprowadzenie narzedzi analitycznych
Nasi eksperci wdrozyli narzedzia Google Analytics i Google Tag Manager,

ktore umozliwity sledzenie transakcji oraz optymalizacje dziatan reklamowych.

Dzieki temu firma e-cto zyskata lepsza kontrole nad efektywnoscia
marketingu.

. Uruchomienie kampanii w sieci wyszukiwania

Uruchomilismy kampanie na frazy ogolne zwigzane z dziatalnoscig sklepu,
takie jak ,,secondhand online” czy ,,0dziez uzywana online”. To pozwolito
dotrze¢ do wiekszej liczby potencjalnych klientow zainteresowanych
podobnymi produktami.

. Optymalizacja ,,meta title” i ,,description”

Przeprowadzilismy optymalizacje metatytutdw i opisow, wykorzystujac
wtyczki SEO. Poprawione metadane pomogty lepiej dopasowac tresci strony
do wyszukiwanych fraz kluczowych, co z koleil przyczynito sie do poprawy
pozycjonowania sklepu w wynikach wyszukiwania.

. Wdrozenie przekierowan

Nasze dziatania skupiliSmy na kierowaniu uzytkownikow z niedostepnych
produktow na odpowiednie kategorie lub strone gtowna. Dzieki temu
zapewnilismy uzytkownikom fatwiejszg nawigacje po stronie e-cto.pl
| umozliwilismy im znalezienie innych interesujgcych ofert.
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Po roku wspotpracy udato sie osiagnac wzrost o:

720/ 0O -=liczby nowych uzytkownikow,
15270/ 0 - przychodow z kampanii.

W tym czasie wzrost wydatkow wyniost 1 580/ 0.

Wdrozone dziatania optymalizacyjne przyniosty znaczace korzysci dla sklepu e-cto.

1. Poprawa komunikaciji
Dzieki optymalizaciji strony klienci trafiali na strony z dostepnymi produktami,
co skutkowato nizszym wspodtczynnikiem odrzucen. Poprawa widocznosci strony
przektadata sie na wzrost liczby odwiedzajgcych.

2. Zmniejszenie kosztu pozyskania klientow
Dziatania optymalizacyjne przyczynity sie do zwiekszenia widocznosci strony w wynikach
wyszukiwania, co pozwolito na skuteczniejsze wykorzystanie budzetu reklamowego.
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3. Kampanie reklamowe w sieciach wyszukiwania i na platformie Meta Ads
Nowa struktura kampanii reklamowych na Facebooku oraz skuteczne kampanie
w sieciach wyszukiwania przyczynity sie do zwiekszenia przychodow, dotarcia
do nowych uzytkownikOw oraz utrzymania kontaktu z obecnymi klientami.

m Kampania brandingowa: dotarcie do nowych uzytkownikow pozwolito
na powiekszenie bazy potencjalnych klientow.

m Kampania acquisition: skierowana do uzytkownikéw, ktorzy weszli na strone bez
rejestracji i transakcji, zachecata uzytkownikow do zakupu, wykorzystujgc przy tym
odpowiednio dostosowane tresci i oferty.

m Kampania remarketingowa: dotarcie do uzytkownikow, ktorzy wczesnie;
odwiedzali strone e-cto.pl, pozwolito na przypominanie im o ofertach sklepu
| utrzymywanie kontaktu z potencjalnymi klientami.

m Kampania retention: skierowana do obecnych klientow przyczynita sie
do zwiekszenia ich lojalnosci poprzez personalizowane oferty i specjalne promocije.
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Ko rzys,ci i efe kty 3 / 3 Referring domains ‘ uve usxs Altme Oneyear Last30days Export v

Referring pages ' uweunks 955

Wzrost ruchu organicznego

Widocznosé/wyswietlenia oferty w ruchu organicznym Widocznos¢ odsytajacych domen oraz podstron, ktore linkuja

Widocznosé stow kluczowych Widocznos¢é w Senuto
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